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Seccion 3: Rentabilidad y Precio de la
Informacion. Datos de Mercado
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Pero con matices:

Significado: versa sobre ventas, precios,
campanas, promociones, etc.

Importancia: siempre es muy importante pues
afecta a decisiones sobre productos, la publicidad, la
distribucion, etc.

Vigencia: resulta critica su actualidad porque el
mercado se mueve deprisa

Validez: |a fiabilidad del emisor es crucial ya que
las decisiones a tomar afectan a la supervivencia de la
empresa

Valor: la utilidad para el destinatario depende de
su capacidad de Analisis y de su influencia en las

decisiones a tomar.
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Definamos....

L __(Utilidad (x)—Coste (x)
Rentabilidad (x) = FLAD

x = Cantidad de informacion

Recordemos...

Medimos la cantidad de informaciéon de un conjunto de datos (o
mensaje) como la disminucion de la incertidumbre de mercado que
proporciona.

Incertidumbre anterior; Sa = 2;_; ,P; X Ln (Pi), siendo P; las
probabilidades anteriores de cada situacion de mercado
Incertidumbre posterior; Sp = Zi=1,...,n Q; X Ln (Q;), siendo Q; las
probabilidades posteriores de cada situacion de mercado

Cantidad de informacién; X = Sp — Sa, (X es siempre mayor o igual a cero)
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Es monétona creciente (continua con derivada positiva)
Si X1 es la cantidad de informacion del conjunto de datos D1

y X2 es |la cantidad de informacién del conjunto de datos D2
y D1 es distinto de D2
UX1+X2) > UX1)+ U(X2)
Pasa por el origen
U)y=20
Tiene un techo asintoético
Es maxima cuando la capacidad de influir en las decisiones es del 100%

En definitiva sigue una ley de rendimientos decrecientes:
U@RxX)y<2xUkx)

Funcién de Utilidad de la informacién

Utilidad

Al Rl 2

Cantidad de informacion
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‘Anélisis es la actividad gue evalua, para un conjunto de datos,
las probabilidades de cada situacion de mercado U(X,A), para
una cantidad de informacion constante X es también:

- monotona creciente
- con valor cero en el origen
- con techo asintodtico
La funcidon de COSTE de la informacion...
Se compone de COSTE de Compra + COSTE de Analisis

Suponemos que el coste de compra es constante para
una cantidad de informacion dada

El coste de analisis es proporcional a la intensidad del
mismo (coste de sistemas + personal)

COSTE =C+a X4
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