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1.0 PORTFOLIO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Seguimiento de Inversiones Publicitarias —
96% de la inversion publicitaria en el mundo

Seguimiento de Creatividades — Control
sobre las acciones de publicidad tres millones
de marcas en todo el mundo

Seguimiento y analisis de Noticias — Red
global para el seguimiento de noticias en todo
el mundo

Patrocinio deportivo — Analisis de presencia
mediatica en eventos y noticiarios

Seguimiento de la web 2.0 — Cymfony’s
Maestro & Orchestra
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1.1 CONOCER
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Noticias en las que aparece
nuestra marca, nuestra empresa,
directivos clave

Noticias del sector o de
competidores clave

Presencia de n.uestr arca en
medios internacion

cabs o.%
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1.2 ANALIZAR
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Retorno de la inversion —
equivalente en publicidad !

Share of voice — ¢SOomos mejores
gue la competencia?

Presencia de patrocinadores —
argumentacion de ventay
fidelizacion

Tono de la comunicacidon vs. la
competencia

KANTAR MEDIA ’ 02009 Kantar Media 5




1.3 INFORMAR
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Dossler de prensa de cada accion
del cliente (interno o externo)

Difusion a través de correo
electronico a listas predefinidas

Noticias de la organizacion en la
Intranet paratodos los directivos
y/o empleados
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1.4 ACTUAR
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Comunicacion de crisis
DOnde estan las amenazas.
A qué medios hay que contactar

Mejora continua del retorno de la
comunicacion

En qué medios no estoy presente
y mi empresa si.

¢, Quién firma los articulos?
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1.5 TODOS LOS MEDIOS EN UN UNICO SEGUIMIENTO

Diarios Nacionales
Diarios Econdmicos
Diarios Gratuitos

Diarios regionales
Suplementos semanales
Revistas

Mas de 480 medios impresos

L
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1.5 TODOS LOS MEDIOS EN UN UNICO SEGUIMIENTO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Television tvg

24 cadenas de television

Canales generalistas: TVE1, LA2, " A ) > )
ANTENA 3, TELECINCO, CUATRO, R TELECINCO
LASEXTA.

Autonomicas: CSUR, C2A, ETB1, m

ETB2, TV3, K3-33, TELEMADRID, laSexta
TVG, C9, 4Navarra, C6Navarra,

8TV...) $3 975

Tematicas: Veo7, CNN+...

i;; madrid
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1.5 TODOS LOS MEDIOS EN UN UNICO SEGUIMIENTO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

COPE, CADENA SER, CAT. m

RADIO, EUSKADI IRRATIA, RADIO C ADENA
! ! Iradm
INTERECONOMIA, ONDA CERO, -t SE2

ONDA MADRID, ONDA RAMBLA,
QHP:Q

PUNTO RADIO, RNE-1...
[CE RO

Radio

18 cadenas de radio

PUNTO @ RADIO

) rad o CATALUNYA
euskadi = ADIO
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1.5 TODOS LOS MEDIOS EN UN UNICO SEGUIMIENTO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Web

Mas de 500 medios online de forma
estandar.

Ediciones online de medios impresos.

Diarios y confidenciales de edicion
electronica.

Website de medios audiovisuales.
Websites de agencias de noticias.

Websites tematicas.

Otros portales de Internet lideres.
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1.5 TODOS LOS MEDIOS EN UN UNICO SEGUIMIENTO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

International Media

Seguimiento completamente
internacional.

Disponibilidad de medios en 90
paises

1.200 expertos.
30 idiomas.
700 canales de Radioy TV.

10.000 publicaciones.

70.000 alertas diarias.
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1.6 INFORMACION DE CADA REFERENCIA
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Prensa Radio /TV Internet
Titulo Titulo Titulo Titulo

Diario / Revista Cadena

Medio Secciéon Website
L. Programa

N° Pagina
Fecha / Hora

Momento Fecha ., Fecha

Duracion
Previsualizacion Huella Resumen -

: : e Panel de Audimetria
Audienciay difusion EGMy OJD -

de TNS
Valoracién
Econdmica segun De la noticia De la Noticia De la noticia
tarifa
Enlace
Acceso al archivo Pdf Video / Audio

Pdf con el texto
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1.7 INMEDIATEZ
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Conozca las noticias rapidamente

08:30 h: diarios nacionales y sus ediciones
regionales

09:30 h: diarios gratuitos de todo el pais

12:00 h: principales diarios locales e informativos
de TV y radio matinales

14:30 h: revistas y mas diarios locales

16:30 h: magazines matinales e informativos de
mediodia de TV y radio y mas diarios locales

06:00 h: magazines vespertinos e informativos
de la noche.

A partir de las 24 horas: diarios de suscripcion
(25 diarios locales)
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1.8 FLEXIBILIDAD
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Adaptacion a las necesidades
Seguimiento fijo o puntual.

Un medio o combinaciones de diversos medios.
Seguimiento de nominal o tematico.

Solo seguimiento o ademas analisis.

N° de personas que reciben las alertas.
Posibilidad de contratar cortes de radioo TV a
peticion.

Informacion retrospectiva hasta un mes anterior.
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1.9 PLATAFORMA ONLINE PROTEGIDA: USUARIO Y CLAVE
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

En cualquier momento y lugar
Acceso a contenidos durante seis meses
Amplias opciones de busqueda de
Posibilidad de anadir clips

Campos de cualificacion de noticias (tono,
relevancia...)

Informes de repercusion en pdf

Analisis del RO| estandar automatico

Envio de clips o resumenes
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2.1 ANALISIS
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

RETURN OF INVESTMENT (ROI)

Valoracion econdmica de la presencia
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2.1 ANALISIS

Valoracion econdmica de la presencia
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2.1 ANALISIS
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

COMPARACION DE MI ROl vs. M COMPETENCIA

=—&—Mi Comunicacion =#—Competidor A =—&—Competidor B
160.000 -
140.000 A
120.000 A
100.000 -

80.000 -

40.000 A

20.000 -

O T T T T T T T 1
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
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2.1 ANALISIS

B P4ginas de publicidad P4ginas de noticias

120 -
105 102 108 104

100 A 92

85
80 1
60 A 52
40 A

20 A

0_

Revista A Revista B Revista C Revista D

Datos expresados en indices sobre la media (100)
[
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ANALISIS DEL PATROCINIO
DEPORTIVO

_ [
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3.0 ANALISIS DEL PATROCINIO DEPORTIVO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

VALOR ECONOMICO DE LA MARCA

Kantar Media | Intelligence dispone de
un equipo de expertos en analisis del
patrocinio deportivo.

KantarSport, lider global al servicio de
los clientes de Espania.
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3.1 ANALISIS DEL PATROCINIO DEPORTIVO
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

CONTROL DEL PATROCINIO

Retorno econdmico de las noticias con
presencia y presencia de la marca y
audiencias.

Variedad de soportes: deportistas,
vallas, paneles...

Control de la retransmisiones deportivas o . sapcaﬂf‘/"
902 170902 |

ERNANDEZ

del F.C. Barcelona
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3.2 INFORMES EXHAUSTIVOS DE LA PRESENCIA
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

m informe | m informe |

Meadios

Atribubos

Total general

Relerenclas

Frensa 1%

Moticias 27 Py o u = A
, 'l' Total 27 9
teferencias o] L o : ;
- amesa v 2 o
L Total 2 -
L= 15, 2300, 0
§ ° = . Total Fil 15.230.000

Valoracion 31.757C .
Referenclas Audiencla Wa borachin
M Beroport Castelld EQUIRACTON Frensa 19
Total por medios B - _
Tokal 28
SET DE FRENSA ™ 1
R Total 1 14406
Ralarenclas Audiencla WValorackin
Total 7 30.187
Prensa 19 £.340.000 24,E47€ —_— SET DE PRENSA = 1.440€
n 2 A90.000 7.110€ Tokal 1
U ™ i
Tivtal 29 15.230.000 31.757C Total i
Total 2 303.000
Total 5] 15.250.000
Referenclas (39) Audlencia (15 230.000) Valorachn (31.757.00)
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C
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3.3 EJEMPLO DE ANALISIS DE PRESENCIA EN PRENSA
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

Tolal por tips de publicatidn
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3.3 EJEMPLO DE ANALISIS DE PRESENCIA EN TELEVISION
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

llllllllll

2 D
a - .
s -
LL —
= | posoooo )
L -
¥4 -
3'3 e
lipa g =]
emciue Amdlanch schism
e e AR 2 SE2 000 B0
vy 2 sa.000 =
s 1 7.0 200
[ 1) [:5 ] 513 TALE Teesl . 5000 £ LEac
llllllll AMTIN 1 1T 300 ATOC
az 1 200000 e
TELE 2 T304 000 orer
™I 1 I 3050000 e
Teesl 5 8. I35 000 L H {15
w o Ji] {uil L10C

KANTAR MEDIE

© 2009 Kantar Media 27



KANTAR MEDIA



4.1 SERVICIOS AVANZADOS
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

BASES DE DATOS

Para aquellas empresas que Lo
diariamente poseen un volumen alto
de noticias y que poder e [N -
almacenarlas y clasificarlas. | i
Permite almacenar y gestionar las || =
informaciones de prensa, television y
radio, tanto las procedentes de los 7 i £
seguimientos nuestros, como de - 5 8
otras fuentes e —
B ] 7]
= 1] [

KANTAR MEDIA © 2009 Kantar Media 29




4.2 SERVICIOS AVANZADOS
SEGUIMIENTO DE NOTICIAS DE KANTAR MEDIA | INTELLIGENCE

BN ©

INFOSYS EXEC ¢

Para aquellas empresas e instituciones que
necesitan la informacion en tiempo real — a pocos
minutos de su difusion (radio / TV)
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